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| Objeto y finalidad social.

Mediante este proyecto pretendemos crear y compartir unidades didacticas de
aprendizaje basadas en principios inclusivos que tengan en cuenta al alumnado con
necesidades especiales en el ambito artistico-creativo, haciendo uso de instrumentos
electronicos innovadores y de la inteligencia artificial para la creacidon musical en
grupo.

Objetivos.

Establecemos como objetivos en nuestro proyecto los siguientes:

Facilitar el acceso, aprendizaje y la participacion de todo el alumnado

con necesidades especiales en la creacion e interpretacion musical.

Utilizacién de estrategias metodologicas innovadoras y creacién de

materiales inclusivos en la materia de musica y artes escénicas.

Aula de musica 2.0

Actualizar el aula de musica con nuevos recursos tecnoldgicos y

hacerla mas real a las necesidades del dia a dia.

I Ambito de aplicacion.

Este proyecto tiene como ambito de aplicacién cualquier entidad educativa (infantil,
primaria, secundaria, adultos) que esté encaminada a lograr la inclusién del alumnado

con diversidad funcional minimizando las barreras actuales.

| Publico objetivo.

Se pretende captar al docente de musica interesado en romper las barreras impuestas
en la actualidad para promulgar una educacion mas participativa y que desee integrar

en sus programaciones de aula nuevos dispositivos tecnolégicos.



2. PROCESOS NECESARIOS. CRONOLOGIA DE DESARROLLO.

I Actividades prioritarias del proyecto, procesos y tiempos.

FASE 1 - CREANDO EQUIPO

Aprender a trabajar en equipo mediante
actividades iniciales para conseguir cohesion

de grupo, clima y cultura de equipo.

Brainstorming de posibles situaciones de

aprendizaje inclusivas.

FASE 2 - EXPERIMENTANDO
Dominar el material musical adquirido.
Aprender jugando desde la accion.
Sesion de formacion con asesor externo.

Establecer las situaciones de aprendizaje

inclusivas.

Planificacion, organizacion y desarrollo de
diferentes situaciones de aprendizaje para
crear material educativo en diferentes niveles
de Ila ESO (Educacién Secundaria

Obligatoria) atendiendo a un DUA (Disefo

Universal para el Aprendizaje).



FASE 4 - PUESTA EN MARCHA

Testeo en distintos grupos y niveles

de las actividades desarrolladas.

Autoevaluacion de los resultados.

Redacciéon del material educativo

creado en formato digital.
Creacion de videos explicativos.

Creacion de «pildoras educativas».

Dar visibilidad al proyecto.

Compartir con otras entidades educativas el

material creado reutilizable por otros centros.

Visitar otros centros y mostrar lo aprendido.

I Cronograma de las fases

Meses del proyecto «Tecnologia musical para la inclusion de la diversidad»
Sep. Oct. Nov. Dic. Ene. Febr. Mar. Abr. May.
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3. EXPECTATIVAS. LINEAS ESTRATEGICAS.

Lineas estratégicas de financiacion.

Es necesaria tanto a nivel econdmico como de cesion de espacios y material para

poder llevar a cabo este proyecto.

Centro Educativo. Se convierte en nuestra base de operaciones. Se utilizaran
distintos espacios de trabajo (aula de musica, informatica, usos multiples, gimnasio,

UECO...) y todo material que dispongan (equipos de audio, microfonia...).

Fundacion ONCE. La dotacién propuesta para el proyecto ganador en el
«CONCURSO X TALENTO CHALLENGE 2» ayudara a adquirir el material necesario

para llevarlo a cabo.

Evento solidario y video promocional. Organizacion del evento «Gala de talentos

solidaria» y video promocional como contribucion a la autofinanciacion.

Desarrollo del producto.

El producto final estara compuesto de una serie de situaciones de aprendizaje y

estructurado en las siguientes partes:

Fase inicial. Fase 1 + Fase 2. El equipo empieza a conocerse y se realizan
actividades de dinamica de grupo. Ademas, el grupo empieza a «jugar» con el
material electronico adquirido. A partir del juego y la experimentacion se esbozara el

borrador de situaciones de aprendizaje potenciales.

Fase de diseno. Fase 3. Se establecen y se desarrollan diversas situaciones de

aprendizaje potenciales atendiendo a las lineas estratégicas marcadas.

Fase final. Fase 4 + Fase 5. Se prueban las actividades disefiadas en diferentes
entornos, grupos y situaciones, retroalimentandose de las conclusiones obtenidas.

Ademas, se prepara y da el formato final al material para poder compartirse.
Comunicacién y marketing.
Un proyecto sin difusion es un proyecto vacio. Aquellas ideas que pretendan generar

un impacto social positivo deben tener visibilidad. Se detallan a continuacion algunos

elementos a tener en cuenta:
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Logo y lema. La creacion de un logo y lema de la campafa del producto seran
utilizados en todas acciones de difusion que se realicen en radio, redes sociales, web

del centro, prensa o eventos.

Conexion con otros proyectos del centro. El centro participa desde hace dos anos
en el «Proyecto Rapsodes» que es un proyecto de innovacion de Conselleria de la
Comunidad Valenciana en la que, a partir de un intercambio con otro centro, se crea
un producto final utilizando el verso y la musica a través de lenguajes tradicionales
como el canto de estilo u otras nuevas como el rap, conectando con otras realidades
linguisticas y sociales de nuestro territorio, a la vez que se fomenta el uso del
valenciano. La cancion de la proxima edicion debera estar relacionada con el tema

«por una inclusion plena del alumnado con distintas capacidades».

Redes sociales. Aprovechamiento de Facebook e Instagram del centro para la

difusién del proyecto en cada una de sus fases.

Radio, prensa escrita y revista especializada. Utilizacién de estos canales de

transmision de informaciéon que llegaria principalmente a toda la comarca.

Beneficiarios del proyecto.

Esta linea estratégica se encargara de contestar a las preguntas Qué? y ;Cémo?

va a ser provechoso que alguien adquiera el producto.

Mediante esta linea estratégica se determinara para cada situacion de aprendizaje
creada el nivel académico adecuado para su implantacion y tener en cuenta la

graduacion de niveles para que pueda gestionarse en multiples situaciones.

Por tanto, se realizaran estudios sobre los beneficiarios finales para adecuarse a su
destino segun su situacién econdmica (material necesario o ayudas para su
implementacion), espacio y la gestion del material humano disponible (alumnado con
Necesidades Especificas de Apoyo Educativo con diferentes caracteristicas).

Algunas de las actuaciones contemplan trabajar también con personas con diversidad
funcional de otras edades (adultos) y entidades (asociaciones) e incluso la

colaboracion intergeneracional con personas mayores de centros del entorno.



Principios estratégicos a conseguir.

En las sesiones de disefio se tendran en cuenta estos principios estratégicos para

gue se cumplan los beneficios sociales que pretendemos alcanzar:

re

RECURSOS METODOLOGIA

APRENDIZAJE

Dotar de un nuevo enfoque y estrategias a los docentes especialistas en la

materia de musica.

Planificar actividades multinivel. Disefio de diferentes situaciones y niveles

adaptados a las posibilidades y diversidad del alumnado.

Creacion de recursos musicales adecuados a los intereses adolescentes

(evitando infantilizarlos).

Facilitar la accesibilidad cognitiva de cada propuesta. El material escrito y
audiovisual sera de facil comprension.
Desarrollar la competencia digital con herramientas basadas en el uso de la

tecnologia y la inteligencia artificial a través de la musica electronica.
Convivir con alumnado con diferentes necesidades educativas especiales.

Desarrollar la competencia emocional del alumnado, siendo tan necesaria en

una sociedad cada vez mas tecnoldgica y menos «humanay.

¢.QUE CONTIENE NUESTRA PROPUESTA PEDAGOGICA?
Presentacion. Titulo. Materia. Nivel. Grupo.
Relaciones con las competencias clave de la materia.
Conexiones con las competencias especificas y criterios de evaluacién
vinculados.
Saberes basicos.
Situaciones de aprendizaje. Descripcion/Justificacion. Relacion con los retos
del S. XXl y los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible).
Organizacion: Secuenciacion de actividades. Organizacion de los espacios.
Distribucién del tiempo. Recursos y materiales. Medidas de respuesta
educativa para la inclusion.
Instrumentos de recogida de informacion para la valoracion de los progresos

del alumno. Criterios de calificacion cuantitativa y cualitativa.
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4. FINANCIACION. OBSTACULOS Y RIESGOS POTENCIALES.

I Gastos previstos.

Para el desarrollo de las distintas fases de nuestro proyecto planificamos los costes

distribuidos en las siguientes partidas de gastos:

4 N
1

Gastos relacionados con la adquisicion de equipamientos musicales para el

aula de musica (dispositivos electronicos y software especifico).

2

Gastos relacionados con la imparticion de talleres tematicos con el

asesoramiento de un/a experto/a externo/a (composicion musical).

3

Gastos relacionados con la edicion del material didactico reutilizable para uso

de los docentes (version digital y version imprimible).

4

Gastos relacionados con la edicion de material impreso para la difusion de

las actividades del proyecto (carteleria, invitaciones acto, video promocional).

-
4 5 N

Gastos relacionados con la organizacion de un evento benéfico (Gala de

Talentos) en la localidad para toda la comunidad educativa cuya

recaudacion se destina a la autofinanciacion de los gastos de la gala

(vestuario, maquillaje, escenografia, sonido, equipos...).

- /

6

Gastos para imprevistos por riesgos (sustitucién de instrumentos,

dispositivos o software, actualizacion de materiales, roturas, otros...).

Para abaratar los costes de edicion se crearan «pildoras» educativas de material
digital. Ademas, en nuestro proyecto seguiremos los criterios de consumo
responsable, aprovechamiento de los recursos y contribucion a la mejora del entorno

social y medioambiental.
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Presupuesto orientativo.

El desglose del presupuesto se refleja a continuacion:

I Precio Cantidadl Total

EQUIPAMIENTOS MUSICALES

Theremin 450 € 2 900 €

Otomatone 100 € 5 500 €

SPHERO Specdrums (2 anillos) 120 € 3 360 €

Pad de percusion y sampling MilleniumNonaPad 225 € 2 450 €

Sonogenic SHS-500 270 € 2 540 €

NovationLaunchpad X 175 € 1 175 €

Boss RC-500 LoopStation 299 € 1 299 €

Otros materiales: Grabadora, Imaginaryplay box

instrument, teclado, pedaleras de efecto... 326 € 1 326 €

DOCENCIA TALLERES TEMATICOS

Taller impartido por especialista externo 300 € 2 600 €

EDICION DE MATERIAL DIDACTICO

Material didactico en formato digital 0€ 1 0€

EDICION MATERIAL DIFUSION

Carteleria, invitaciones gala, video, otros. 150 € 1 150 €

ORGANIZACION DE EVENTO

Reserva de auditorio y equipos para la Gala en

el Auditorio municipal. 400 € 1 400 €

IMPREVISTOS

Riesgos imprevistos (6%). 300 € -- 300 €
TOTAL 5.000 € |

10
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5. MERCADO, COMPETENCIAY COLABORADORES.

A través el siguiente mapa de stakeholder se analizan todos los agentes implicados

relacionados con nuestro proyecto y su influencia sobre el mismo:

Redes I.LE.S. San
sociales Vicente

ALTO

Fundacion
Prensa ONCE
y Radio Familias

Red CEFIRE

Ayuntamiento

Asociaciones
(ADACEA,
APSA, ANDA)

Centro de Mayores

NIVEL DE INFLUENCIA

BAJO

BAJO NIVEL DE INTERES ALTO

I Analisis de la competencia.

Nuestro producto nos diferencia porque no existen otras unidades didacticas sobre

creacion de musica tecnoldgica de vanguardia dirigida a adolescentes.

Colaboradores y alianzas que refuerzan el proyecto.

= Fundacion ONCE: colaboradores en sesiones de mentoring y coaching.

= |Instituto San Vicente, su aula UECO (Unidad Especifica en Centro Ordinario) y el

Departamento de Orientacion del centro.
= Redes sociales del centro (Web, Instagram, Facebook, punto info. juvenil...).

= Mapa red CEFIRE (Centros de formacion, innovacion y recursos educativos de la

Comunidad Valenciana).
= Concejalias (Educacion, Cultura, Juventud) del Ayuntamiento de San Vicente.
» Mass Media: Prensa y radio local (podcasts), revistas especializadas de musica.

» Asociaciones: APSA (en favor de los discapacitados psiquicos), ADACEA (dafo
cerebral adquirido de Alicante), ANDA (de nifos, jévenes y adultos con

discapacidad de Alicante) o el Centro de Mayores de San Vicente del Raspeig.
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(6 PIAGNOSTIGOESTRATEGICO: ]

| Matriz DAFO.

A partir de su confeccidn se realiza el diagnostico estratégico de nuestro punto de

partida.
DAFO
DEBILIDADES AMENAZAS FORTALEZAS OPORTUNIDADES
Alumnado no A Existen otros - Linea artistica Y ( Unico proyecto A
experto en proyectos con perspectiva con base
. creacion musical. interesantes. . hovedosa. ) artistica. )
4 ) : - ” o N\ [ w
Desconocimiento Tiempo I|m|t?do D|§e-no ge Proyecto de gran
del material. para consolidar actividades alcance.
\ ) aprendizajes. . multinivel. )
w ” : . N\ [
Mantefr)er la Complejidad en Material atractivo Exportablef a
cohesion del el desarrollo. para el otras materias/
L grupo. ) . alumnado. ) [ niveles/centros. |
) 4 4 A
.Coortljln?acllon | Falta- cultura | Ap?oy(? de Modernizar el
interdisciplinar inclusiva en la instituciones aula de musica.
. del profesorado. ) | practica docente. . educativas. ] [ y
- Linea de trabajo A rColaboracién con A
existente en el entidades del
. centro educativo. | { entorno. )
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7. DEL DAFO A LA ACCION: MATRIZ CAME.

Las pautas que definimos para actuar e implementar acciones sobre los aspectos de

diagndstico detectados son:

CAME
CORREGIR AFRONTAR MANTENER EXPLOTAR
Formacion Exploracién de g . A
i o Mejorar la
optima del Dar continuidad nuevos formacion del
material al proyecto. materiales
o e profesorado.
adquirido. didacticos.
- ,
g ) Convivencia 4 Mejorar y A
Flexibilizacion de Dar prioridad a t f |
ctodos d o5 obieti entre alumnado, ransformar e
los r:::::’a_ss e 0s ;aJ\?et'VOS familias y el aula de musica
JO- ' centro educativo. de manera
\ _J \ innovadora. )
( N Dal’ V|S|b|l|dad Yy Enriquecer |a
Coordinacion generalizar la linea de trabajo
docente. practica ya iniciada en el
inClUSiva. Centro_
. W, )
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8. PROPUESTA DE VALOR DIFERENCIAL.

Con nuestro proyecto nos proponemos reducir las barreras técnicas y de accesibilidad
cognitiva y funcional hacia el dominio de los instrumentos musicales aprovechando
los avances tecnolégicos. Queremos que cada estudiante, sin importar sus
capacidades, encuentre su voz en las notas y acordes, porque la musica nos une,

pero la inclusion nos fortalece.

El valor social de nuestro proyecto favorece la participacién de todo el alumnado en
una propuesta musical sobre la que pueden expresar sus emociones de forma libre y
creativa. Nos centramos en quienes enfrentan desafios funcionales. Nuestro
compromiso es directo: impactar positivamente en la vida de cada estudiante, en sus
companieros y en los docentes. La musica se convierte en un lenguaje universal que

trasciende las diferencias.

Los valores que guian nuestro proyecto son: la convivencia, el cuidado, la empatia y
la ayuda mutua. Ademas, fomentamos el enriquecimiento de las habilidades
socioemocionales y el desarrollo personal e interpersonal. El vinculo emocional con
los contenidos y con los miembros del equipo, asi como el disfrute del patrimonio

cultural y musical, también son esenciales para nosotros.

Las propuestas pedagdgicas creadas desarrollaran las competencias clave recogidas
en el perfil de salida del alumnado, siguiendo las directrices del Ministerio de
Educacién, Formacion Profesional y Deportes de Espafia y las recomendaciones del
Consejo de la Union Europea. Nos centraremos en el desarrollo de tres de las
competencias clave: «competencia en conciencia y expresion culturalesy,

«competencia personal, social y de aprender a aprender» y «competencia digital».

En el aula, no solo ensefiamos a tocar, sino también a sentir. El vinculo emocional
con la musica y con nuestros compareros nos enriquece. Nuestro logo, entrelazado
y diverso, simboliza la aceptacién y la convivencia real, «la diversidad de capacidades

nos enriquece y aceptamos esta diversidad como parte de nuestra convivencia real».

Somos mas que un proyecto; somos un movimiento. Impulsamos talentos, liderazgo

e innovacion. Aprendemos juntos, creamos juntos y nuestro lema nos guia:

«Enfoca tu energia y tu vida a desarrollar tus talentos».
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